vente-privee Q

me QP EN
WINDOW

Avis aux scénaristes, réalisateurs, artistes vidéastes amateurs ou initiés !

Le 9 janvier, vente-privee lance la 1° édition de « The Open Window >, un appel a projets vidéo ouvert a tous pour révéler de

nouveaux talents.

Alaclé, une fenétre d'exposition exceptionnelle : la facade artistique du nouvel immeuble icone de vente-privee, Le Vérone.

Quand participer? entre le g janvier et le 12 mars. OU participer? sur le site www.theopenwindow.com

Un an aprés linauguration du Vérone,
vente-privee crée l'événement en
lancant au mois de janvier prochain
la toute premiere édition d'un appel a
projets vidéo, « The Open Window >,
avec pour ambition de créer une
exposition urbaine d'un genre nou-
veau. Reflet des valeurs de creéativité
et d'innovation ancrées dans 'ADN
de vente-privee, cet appel a projets,
ouvert a tous, met a U'honneur l'art,
la création et le digital.

Le théme, « Origines », ouvre de
nombreux champs d'exploration et
d'interpretations possibles aux artistes.
Seule restriction : le format vidéo, im-
posé pour étre éligible.

Pour prendre part a cette initiative,
il suffit de se connecter sur le site
www.theopenwindow.com pour
y déposer son projet video, entre le 9
janvier et le 12 mars.

«The Open Window » est une fenétre
ouverte sur la création contempo-
raine, un espace d'expression unique
installé au coeur d'un territoire d'avenir.
A limage des locaux de vente-privee
ou des centaines doeuvres dart
contemporain insufflent  créativité
et imagination aux 3 800 collabora-
teurs, cette exposition digitale fait

Dés le mois d'avril, les 9 meilleurs
projets seront sélectionnés par le
galeriste Renaud Bergonzo, fonda-
teur de la « Wild Project Gallery »,
et se verront exposés a pres de 7
millions de personnes par mois.

Un 10°™ projet sera désigné par le
grand public, invité a voter en ligne
sur le site dedie, jusqu'au 12 mars.
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guration Jacques-Antoine Granjon,
PDG et fondateur de vente-privee :
« Nous y diffusons de la poésie, des
images d’artistes, des projets créa-
tifs. Jamais de publicite ! ».

Installation pérenne, ce support de
creations numeériques et artistiques
est une veritable ceuvre vivante, pro-

pice a la révélation de jeunes artistes
grace a sa visibilité exceptionnelle.
Située en face de lemblématique
Stade de France, dans l'axe de lau-
toroute du Nord, elle profite d'une si-
tuation unique, jouissant de l'une des
plus belles visibilités d’Europe : une
cimaise géante a ciel ouvert exposee
a plus de 7 millions de personnes
par mois. Les projets sélectionnés
seront ainsi réveles aux riverains et
milliers d'automobilistes, de nuit
comme de jour.

rayonner lart hors des museées, et
lexpose au regard du plus grand
nombre, insufflant des moments
de poésie au coeur de la ville.

Réhabilité par larchitecte Jean-Mi-
chel Wilmotte et inauguré en jan-
vier dernier, Le Vérone, ceuvre mo-
numentale inédite dans le paysage
urbain du Grand Paris, et qui se sin-
gularise par sa facade artistique en
résille de béton. Une invitation a la
discussion, un hymne a lart et a la
créativité aux portes de la capitale,
comme lexpliquait lors de linau-

Au travers de cette nouvelle initiative, vente-privee conti-
nue de soutenir et de s'engager aupres de la jeune garde
de la création, en lui offrant de la visibilité et un terrain d'ex-
pression inedit. En 2015, le site avait déja mis la puissance
de son média au service des jeunes créateurs, notamment
lors de son opération Babybrands, qui mettait a l'honneur
pendant une semaine sur vente-privee les collections de
jeunes createurs de mode.
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opere aujourd’hui dans 12 pays (France, ltalie, Espagne, Allemagne, UK,
Autriche, Benelux, Suisse, Brésil et Mexique).

Avec 3 800 collaborateurs dans le monde, vente-privee.com a réalisée
en 2015 un chiffre de ventes consommateurs de 2 milliards d'euros TTC.
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http://pressroom.vente-privee.com

Le theme

ori g ines
Ecrire le mot « origines », c’est immanquablement
soulever un questionnement. Celui de la filiation,
de la descendance, de la création, de la mémoire,
de l'identité, de I'héritage...

La liste est longue et les champs de recherche pra-
tiquement sans limites.

En l'origine, est contenu deux visions du monde,
deux aspirations.

L'origine, c’est d’abord la naissance, le « big bang »,
la genese, le commencement. Ici, « ORIGINES » évoque
la manifestation, lirruption et l'abstraction.

ORIGINES ose la question du « pourquoi » et se
confronte au transcendant.

Lorigine, c’est aussi la cause, la formation, le principe,
le phénomeéne qui explique lapparition.

Ici, « ORIGINES » se déeploie dans la dynamique, dans la
causalite. ORIGINES pose alors la question du

« comment » et s'epanouit dans la rationalité.

Deux visions du monde qui different radicalement.

«Origines» oblige a
choisir son camp.
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